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Crescono le imprese giovanili
dopo dieci anni con segno meno

Albonetti: «Finalmente € cambiata la tendenza, ora sono necessariinterventi
mirati per innalzare le competenze ed educarei giovani al rischio d'impresa»

FORLI

Secondoidatidi Infocame-
re-Movimprese sono in crescita
le imprese giovanili attive, con
un incremento superiore siaa
quelloregionale sia alla stabilita
nazionale.

«Nel 2021 si é finalmente in-
terrotto un periodo decennale
contraddistinto da continue di-
minuzioni annue delle imprese
giovanili — afferma Roberto Al-
bonetti, segretario generaledel-
la Camera di Commercio della
Romagna- Questa crescita ¢
molto positiva perché i giovani,
per motivi anagrafici, di indole e
formazione, sono in grado di
rafforzare la capacita diinnova-
zione delle imprese, promuove-
re la creativita e sviluppare nuo-
veideeeprogettiimprenditoria-
li innovativi, accelerando lo svi-
luppo del Paese e la trasforma-
zione digitale. Per non disperde-
re questa risorsa insostituibile,
sono necessari attenzione e in-
tervent mirati-sottolineaAlbo-
netti—occorrestimolarele voca-
zioni, innalzare le competenze
ed educare al rischio d'impresa.
Questi interventi sono il miglio-
re investimento che una classe
dirigente lungimirante possa at-
tuare nel Paese. Anche per que-
sto, come Camera della Roma-
gna, abbiamo attivato il Portale
Lavoro per aiutare il mondo del
lavoro, delle imprese, della pro-
duzione, spingendo sulla digita-
lizzazione e sul collegamento e
l'interconnessione delle compe-
tenze e della formazione. Non
solo per facilitare I'incontro tra
domanda e offerta di lavoro; vo-
gliamo costruire una rete di co-
noscenza e di saperi, favorendo
relazioni e scambi, incoraggian-
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do un’ampia visione d'insieme,
sostenendo e facilitandola crea-
zione divalore. E fondamentale
anche il sostegno finanziario, in
particolare con finanziamenti a
tasso zero o contributi a fondo
perduto. Infine, occorrono in-
terventi che favoriscanoil fare
impresa dei giovani nei vari set-
tori manifatturieri».

Focus suForii-Cesena
Al 31 dicembre 2021 in provin-
cia di Forli-Cesena si contano

LA SITUAZIONE
IN PROVINCIA

AForli-Cesena
sono2.375

al21 dicembre 2021
conunincremento
del3,7%,superiore
aquelloregionale (2,2%)
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Roberto Albonetti, segretario generale della Camera di Commercio

2.375 imprese giovanili attive,
che costituiscono il 6,5% del to-
tale delle imprese attive (7,3%
in Emilia-Romagna e 9,2% in [-
talia). Nel confronto conil 31 di-
cembre 2020 siriscontra un au-
mento delle imprese giovanili
del 3,7%, superiore all'incre-
mentoregionale (+2,2%) ealla
stabilita nazionale (-0,1%). Nel
dettaglio, la crescita tendenzia-
le nel 2021 rappresenta il punto
di svolta, nel senso che inverte
I'andamentoasegnomenodegli
ultimi diecianni. I principali set-
tori economici sono il Commer-
cio (27,7% delle imprese giova-
nili), le Costruzioni (15,7%),
I’Alloggio eristorazione
(11,4%), I'Agricoltura (9,6%),
le Altre arttivita di servizi (preva-
lentemente servizi alle persone)
(6,4%), I'Industria Manifattu-
riera (6,2%), le Attivita profes-
sionali, scientifiche e tecniche
(5,1%) e Noleggio, agenzie

viaggio e servizi alle imprese
(4,0%). Rispetto al 31 dicem-
bre 2020 aumentano le impre-
se giovanili nella maggior par-
te dei principali settori:
+10,3% nelle Costruzioni,
+1,5% nell'Alloggio eristora-
zione, +1,8%nell'Agricoltura,
+13,1% nelle Attivita profes-
sionali, scientifiche e tecniche
e,soprattutto, +30,6%nel set-
tore Noleggio, agenzie viaggio
e servizi alle imprese. In dimi-
nuzione, invece, il Commercio
(-1,6%) e le Altre attivita diser-
vizi (-9,5%), mentre risulta
stabile il Manifatturiero.

Incidenza nei vari settori

I settoricon la pit alta inciden-
za percentuale delle imprese
giovanilisul totale delleimpre-
se attive risultano, nell'ordine:
Alloggioeristorazione
(9,7%), Noleggio, agenzie
viaggio e servizi alle imprese
(9,5%), Attivita professionali,
scientifiche e tecniche (9,0%),
Attivita finanziarie e assicura-
tive (9,0%), Altre attivita di
servizi (8,6%), Commercio
(8,4%) e Informazione e co-
municazione (8,4%). L’analisi
territoriale evidenzia come pit
della meta delle imprese gio-
vanili provinciali (51,2%) si
trovano nei comunidiForli
(27,8%) eCesena (23,4%), os-
sia nei “Grandi centri urbani”;
buona anche la presenza nei
comuni di Cesenatico (8,3%),
Forlimpopoli (2,8%) e Berti-
noro (2,3%) e diSavignanosul
Rubicone (6,0%), Gatteo
(3,6%), San Mauro Pascoli
(3,2%), Gambettola (2,9%) e
Longiano (1,9%) ("areadel
Basso Rubicone”, totale
16,6%).



